CompanyGame: Oferta formativa basada en simuladores.

&7 Businessglobal

Sector Busineis,,sGlobaI reprqduce el escenario competitivo_ de cincp

companias de tecnologia del hogar que deben competir entre si.
. Cada una de las compaiias tiene una posicidn competitiva
Produccion — diferenciada, de acuerdo a su implantacion en diferentes zonas
Tecnologia geograficas a nivel internacional.

Las compafiias producen y comercializan tres lineas de producto:

e Alta tecnologia personal
e Pequefio electrodomeéstico
e Domotica del hogar

El simulador permite comprender las implicaciones del proceso de globalizacidon
sobre los diferentes eslabones de la cadena de valor (organizacion, financiacion,
6 innovacion, produccion, marketing).

Nivel

El simulador considera hasta 9 mercados y en cada uno de ellos 3 segmentos de
demanda: Precio, Innovadores y Prestaciones
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Marketing de FINANCIACION | 71277 7% INNOVACION CAPACITACION
producto Los participantes deberan tomar decisiones relacionadas con:
Mercados Produccion
Entrada en nuevos mercados. Adquisiciéon de nuevas fabricas, inversion

. en desarrollo tecnoldgico, unidades a
Precios :
producir por producto.

M Od a I i d a d Precios por producto y mercado. Capacitacién

Producto

Competitivo Desarrollo de las capacidades de la
Mejora del nivel de innovacién del  organizacién.
producto Financiacién bancaria a corto y largo
Marca plazo

Gasto en promociéon de marca por Solicitud de presupuesto a corto y largo
producto y mercado. plazo a la banca.

Investigacion de mercado

Tiempo
18 a 36 horas

Compra de investigaciones.

El ejercicio de simulacién va incrementando su dificultad conforme
avanzan los periodos y los diferentes equipos van desarrollando su

estrategia de globalizacion.
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