Sector

Entretenimiento

Nivel
2,3

Tematicas

Marketing de
producto

Internacionalizacion

Modalidad

No Competitivo

Versiones

Version I: Nivel 2

Version II: Nivel 3

Tiempo

8 horas a 16 horas

CompanyGame: Oferta formativa basada en simuladores.

InnovaTech reproduce el entorno de negocio de diversas
companias de hardware y software que deben competir entre si.
Todas ellas empiezan la simulacién en la misma posicion
competitiva. El participante gestionard una de estas companias, en
modalidad no competitiva. Este simulador es adecuado para

personas que se inician en la gestién empresarial o en el uso de
simuladores de negocio.

Las compafiias producen y comercializan dos lineas de producto: consolas de
juego y SmartPhones. El simulador focaliza su actuacion sobre el disefio,
marketing y comercializaciéon de los productos. El simulador considera
diversos segmentos de demanda. La compafia inicia la simulacién
comercializando sus productos en un mercado, pero puede expansionarse a
nuevos mercados.
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El simulador cuenta con dos areas de entrenamiento de gran valor para la
consolidacion de conocimientos:

e Comprender: permite evaluar el impacto de la toma de decisiones
en tres escenarios diferentes.

¢ Planifica: permite planificar los resultados de la compafia a 3 afios.
Existen diferentes versiones con diferentes grados de dificultad.

Los participantes deberan tomar decisiones relacionadas con:

Producto Mercados

Innovacion en el producto. Entrada en nuevos mercados.

Produccion Prevision de ventas

Ampliacién de la capacidad de
produccion e Inversion en
tecnologia industrial.

Estimacién de las unidades a vender por
producto y mercado.

Comercializacion

Marca Promocién del producto en punto de

venta y descuentos por canal de
comercializacion.

Priorizacion de segmentos de
demanda y presupuesto en
promocion por mercado vy . ..
producto. Organizacion
Precios Gasto en mejora de las capacidades de
la organizacion.
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mercado.
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