CompanyGame: Oferta formativa basada en simuladores.
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Sector FoodCompany reproduce el escenario competitivo de diversas

compafiias del sector lacteo de gran consumo, que deben competir entre

Gran consumo sl

> El simulador tiene como eje central de contenido el drea de marketing o
(Productos lacteos) mercadeo, pero integra adicionalmente los &mbitos de operaciones y
finanzas. De esta forma, los diferentes equipos podran consolidar sus
conocimiento con una vision global de la empresa.
Las compafiias producen y comercializan tres lineas de producto:
- e Leche
N lVEI e Queso fresco

e Yogurt
4

El simulador considera 3 segmentos de demanda (Nifios/jévenes, Adultos
y Healthy) y 3 canales de comercializacion (Tienda tradicional, Gran
distribucidon y Hosteleria/Institucional).

Las diferentes compafilas cuentan con palancas para desarrollar
diferentes estrategias de negocio:

e Volumen - Precio
e Calidad - Margen

De todas formas, la sensibilidad del mercado al precio y la calidad son
Marketing de producto muy diferentes dependiendo del producto. Las decisiones deberan
tomarse habiendo evaluado las diferentes opciones.
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Com petitiVO Mantenimiento y Logistica

Fabrica o

Préstamo Largo Plazo Plazo Pago Proveedores
FINANCIACION Préstamo Corto Plazo Plazo Cobro a Clientes

Los participantes deberan tomar decisiones relacionadas con:

T I e m po Produccion Producto

16 horas a 32 horas Ampliac?c:m de_Ia capacidad d_e An_1p|itud de gama, cglidad de la _materia
produccién, unidades a producir prima, packaging y mejora de la calidad del
por producto y porcentaje de producto.

gasto en mantenimiento de la

planta.
Promocion del producto en punto de venta,

Marca
o, descuento por producto y punto de venta, y
Priorizacion de segmentos de modalidad logistica.

demanda y gasto en promocion
de marca. Financiacion

Precios Préstamo a largo y corto plazo, y plazo de
cobro-pago a clientes y proveedores.

Comercializacion

Precios por producto.
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